关于转发《组织我省特色农产品加工品

开展赴京进城入市试点工作的通知》的通知

各区、县（市）中小企业主管部门：

为拓宽我市特色农产品、加工品销售范围，扶持中小企业发展壮大，现将省工信委《关于组织我省特色农产品加工品开展赴京“进城入市”试点工作的通知》转发给你们，请各部门高度重视，按照通知的有关要求积极推荐和组织相关企业参展，并于4月8日前将参展企业信息报市工信委中小企业发展指导处。

特此通知。

联 系 人：市工信委中小企业发展指导处   陈刚

联系电话：0451-86776851  0451-86772408（传真）

附件：《关于组织我省特色农产品加工品开展赴京“进城入市”试点工作的通知》

                    二〇一三年四月三日
附件：

关于组织我省特色农产品加工品
开展赴京“进城入市”试点工作的通知
各市(地，省农垦总局、森工总局)、县(市)中小企业(乡镇企业)主管部门：
按照《农业部办公厅关于开展全国特色农产品加工品“进城入市”试点工作的通知》(农办企〔2012〕22号)要求，北京市特色农产品加工品“进城入市”试点工作进展顺利。现根据试点方案要求，面向全国开展特色农产品加工品企业入驻筛选工作。
请各地区、各部门按照《农业部办公厅关于开展全国特色农产品加工品“进城入市”试点工作的通知》(农办企〔2012〕22号)规定的企业推荐条件，按照“自愿参与，多方合作、互利共赢”的原则，结合本地区、本部门实际，以粮油、调料、休闲食品、老年食品，以及其他有特色、性价比高的农产品加工品为主，积极组织符合条件的农产品加工品生产企业或销售企业进行申报，进一步创新营销促销机制，进一步拓展我省特色农产品加工品销售范围，扶持中小企业发展壮大。
请务于4月8日前将参加试点企业名单、主导产品名称、年销售额、联系人及联系方式等情况报送到省工信委中小企业局。
联系人：赵国新；联系电话；0451-53637688。
 附件：
      1、农业部办公厅关于开展全国特色农产品加工品“进城入市”试点工作的通知(农办企〔2012〕22号)
      2、农业部办公厅关于印发《北京市特色农产品加工品
进城入市”活动方案》的通知(农办企〔2013〕6号)
      3、北京市特色农产品加工品“进城入市”活动方案
                                                                                         2013年4月1日
附件1
农业部办公厅关于开展全国特色农产品

加工品“进城入市”试点工作的通知 

农办企〔2012〕22号
有关省、自治区、直辖市农产品加工业行政主管部门：

为进一步推进我国特色农产品加工业健康发展，加快培育一批特色农产品加工优秀企业和名牌产品，提升我国特色农产品加工品市场竞争力和影响力。农业部乡镇企业局联合北京市经济和信息化委员会，以开拓北京市场为目标，开展全国特色农产品加工品“进城入市”试点工作。现将有关事项通知如下：

一、开展试点工作的重要意义

进入新世纪以来，我国农产品加工业坚持以科学发展观为指导，加快结构调整，推进布局优化和产业集聚，连续多年保持了20%以上的增长速度，已经成为国民经济发展中最活跃、最具潜力的行业之一，特别是一些具有鲜明地域和文化特色的农产品加工企业已经成为我国农产品加工业发展的亮点。但总体来看，我国特色农产品加工企业仍然存在生产规模小、品牌知名度低、市场竞争力弱等问题，特别是市场开拓难已经成为制约企业发展的重要瓶颈。开展特色农产品加工品“进城入市”活动，探索产销对接和城乡互动机制，建立符合我国特色农产品加工业发展需求的市场营销体系，对促进我国特色农产品加工业稳定发展，促进农业增产增效和农民就业增收，具有重要的现实意义。

二、指导思想和工作目标

以促进特色农产品加工业健康发展为目标，以满足城市居民日益增长的特色安全农产品需求为重点，加快完善“行政引导、服务推动、企业主体、多方联动”的市场拓展机制，充分调动各方面的工作积极性，围绕生产、流通、销售等环节，加强基础设施建设，健全物流配送渠道，创新营销促销机制，完善市场服务体系，不断开创特色农产品加工品市场拓展新局面，为促进我国特色农产品加工业持续健康发展做出新的贡献。

三、试点单位

依托北京旗舰集团开展营销平台建设。在北京、吉林、山西、山东、河南、宁夏等省(区、市)各选择10家特色农产品加工企业参加试点。

四、试点内容

(一)创新产销对接机制。按照“自愿参与，多方合作、互利共赢”的原则，完善“产销对接、渠道畅通、信息公开、全程质控、合理分配”的运行机制。严格执行国家相关政策和标准，把好试点产品质量关。加强经营管理，减少运营环节，降低入市门槛，确保产品以低于商品进超市成本入市。加强信用管理，建立健全合同管理制度，依法签订合同并履约。

(二)加强营销平台建设。按照“便捷、快速、高效、安全”的原则，建立设施完善的仓储设施、快捷安全的运输系统、服务友好的营销平台。牵头企业要重视平台基础设施建设，完善营销服务功能，拓宽销售渠道。加强营销系统管理，完善管理制度，落实工作责任，提升运营效率。利用现有资源，加快建立一批“进城入市”专营店、直销店，统一标志、统一标准、统一配送、统一宣传，诚信经营，文明服务。建立由相关专家、企业经营者和销售商组成的工作协调和服务机构，及时解决试点工作遇到的困难和问题，确保试点工作顺畅进行。

(三)加强品牌建设。积极实施品牌战略，按照“典型带动、重点扶持”的原则，通过政策扶持、资金支持等举措，集中扶持一批经营管理水平高、产品特色鲜明、发展潜力大的农产品加工企业，加快培育一批知名企业和名牌产品。实行生产、运输、储藏、销售全链条质量管理，建立产品质量追溯体系，确保产品质量安全，提升品牌影响力。

(四)加强信息服务。按照“服务企业、方便市民、规范管理、提高效益”原则，加快建立“进城入市”信息公共服务平台，推进电子商务，推广网上订货、电子结算，降低营销成本。建立产品供求信息发布制度，及时向生产企业和消费者发布产品供求信息、产品质量信息等，组织企业按需生产，引导消费者安全健康消费。

五、试点单位条件

(一)生产企业条件

1．企业所有资质及产品检验必须符合国家规定和标准；具有完善的质量管理和质量保证体系；有一定的发展规模和较强的经营实力。

2．产品质量优良，近三年无质量事故和抽检不合格现象，有一定的市场占有率和市场潜力。

3．生产加工技术工艺要安全、先进，产品及其原料产地的环境符合国家质量安全标准，具有原产地特色。

4．产品以粮油、调料、休闲食品、老年食品，以及其他有特色、性价比高的农产品加工品(生鲜冷链暂不推荐)。

(二)销售企业条件

1．能为生产企业提供良好仓储服务，确保产品不因人为因素造成损失。

2．建立专门的销售渠道，有专业的销售队伍。能根据农产品加工品特点，加强从业人员培训，提高营销能力。

3．提供产品配送服务，负责将产品及时、安全送达终端商超。

4．负责开展宣传推介工作，利用报纸、网络等媒体开展立体式宣传。

5．负责销售产品收款，按合同及时与厂家结算，不得拖欠企业货款。

6．负责提供信息化系统服务，适时监控产品流向及成交、回款、促销等运行情况。

六、有关要求

(一)加强组织领导。各试点省(区、市)行政主管部门要高度重视，积极组织，加强协调和服务，确保试点工作取得实效。

(二)认真总结经验。要加强试点工作指导和服务，开阔工作思路，创新工作方式，完善工作措施，及时发现和解决试点工作出现的新情况和新问题，不断探索工作新思路和新举措。

(三)加强工作宣传。充分利用报纸、电视、网络等媒体以及会议、论坛等活动，大力宣传“进城入市”相关工作，推介优秀企业和特色产品，营造良好的舆论氛围。

请各省(区、市)于8月20日前将企业名单报农业部乡镇企业局产业发展处(见附件)。

联系人：郭雪霞赵长军

电话：010-59192072，59192761(传真)

邮箱：xzqyjcyfzc@163.com
　　                              2012年7月10日

附件2
农业部办公厅关于印发《北京市特色农产品

加工品“进城入市”活动方案》的通知 

农办企〔2013〕6号
各省、自 治区、直辖市及计划单列市、新疆生产建设兵团乡镇企业、农产品加工业行政管理部门：

　　去年以来，按照《农业部办公厅关于开展全国特色农产品加工品“进城入市”试点工作的通知》(农办企〔2012〕22号)要求，在各有关单位共同努力下，北京市特色农产品加工品“进城入市”试点工作有序推进，逐步落实了试点企业、合作机制和组织保障。现将《北京市特色农产品加工品“进城入市”活动方案》印发给你们，望加强沟通协作，积极推进活动取得实效。

　　开展特色农产品加工品“进城入市”活动是助推企业开拓市场的一项探索性工作，也是政府部门服务企业发展的一项重要举措。各参与省(区、市)要按照试点工作总体要求，加强组织领导，强化工作措施，确保活动成效。要坚持“政府引导、企业主体、市场运作”原则，充分调动企业的主动性和积极性，尤其是定位好政府部门的工作角色，不干涉、不参与企业的合作经营活动，着力做好组织协调服务，努力营造良好的外部环境。要引导合作各方按照市场机制开展合作，依法签订合作协议，明确各自责任和义务，确保各方利益不受侵害，实现互惠互利、合作共赢目标。

　　为及时跟踪了解试点情况，确保试点工作有序推进，请有意参加试点活动的省(区、市)明确一名联络员，并于4月15日前将名单(见附件2)分别报我部乡镇企业局和北京旗舰集团。有关试点工作具体情况和要求，可与我部乡镇企业局、北京市经济和信息化委员会和北京旗舰集团联系。

　　1、农业部乡镇企业局(农产品加工局)
　　联系人：赵长军010-59192072

　　陈建光010-59192723，59192761(传真)
　　2、北京市经济和信息化委员会

　　联系人：王福强010-85235956，13910923101

　　刘杰010-57587778，18600093319

　　3、北京旗舰集团

　　联系人：迟荣海13911906511

王衍生010-62191891(传真)
　　　　　

                                      　农业部办公厅

　　                                    2013年3月11日
附件3
北京市特色农产品加工品“进城入市”活动方案

北京旗舰集团

根据《农业部办公厅关于开展全国特色农产品加工品“进城入市”试点工作的通知》(农办企[2012]22号)精神要求，我公司承担了北京市特色农产品加工品“进城入市”试点平台建设工作，目前平台建设各项工作基本完成，近期将启动试运营工作。为加快推进试点工作，进一步完善工作机制，共同开拓北京市场，实现互惠互利、合作共赢，现制定以下活动方案。

一、活动目标

以合作共赢、共同开拓北京市场为重点，按照“龙头企业＋特色农产品加工企业＋仓储物流＋营销渠道”经营模式，积极打造成本低廉、渠道顺畅、风险共担的特色农产品加工品营销体系，努力实现互惠互利、合作共赢目标，为政府部门探索服务企业新模式提供有力支撑。

二、合作基础

我公司按照“1+3”框架体系，已建立核心展示平台与零售终端、网络展示、仓储物流相辅相成的市场营销渠道。

1、核心展示平台。位于北京市海淀区中国农业科学院高新农业示范区内，占地16亩，总展示面积10000平方米。

2、零售终端。包括我公司建设的28个爱心(慈善)超市，以及数百家连锁便利店、数十家大中型超市配送终端。

3、网络展示。开通“北京市特色农产品加工品进城入市网”，逐步建立BTC平台，开展电子商务服务。

4、仓储物流。主要依托我公司建设的4万平方米现代仓储设施及物流配送体系。

三、合作模式

按照“平等自愿、契约合作、市场运作、利益共享”原则与进驻企业合作，主要采取两种合作模式。一是“独立经营”。由进驻企业自主经营，独立核算，我公司负责提供展示展销、仓储物流等有偿服务，不参与企业的经营活动。二是“托管经营”。由我公司统一负责进驻企业产品展示、营销以及仓储、分装、配送、宣传、回款、管理等全程服务，并承担除展示平台租赁以外的相应费用；进驻企业负责将产品运输至指定仓库，协助我公司开拓市场，参加我公司统一组织的促销活动，产品销售后利润按双方协议合理分配。另外，我公司将定期举办各地特色农产品加工品展示推介活动，并拟邀请在京大中型连锁企业(超市、便利店)、部队、机关团体、大专院校到会对接洽谈，有意向请提前接洽展示推介计划。同时，将定期邀请农民日报、北京日报、北京电视台等首都新闻媒体对“进城入市”活动进行专题宣传。

四、组织方式

进驻核心展示平台的企业可选择采用两种方式组织展示。一是抱团集中展示。以省为单位设立展厅集中展示，由省级行政管理部门或委托相关单位负责本省相关组织工作。二是企业独立展示。由各省行业领军企业单独设立展厅展示，原则上每省不超过5家企业。以上任何企业产品，均可通过我公司零售终端、网络展示及仓储物流平台开展相关营销活动。


